Bar-sport-mondo

Cido che sta accadendo in questi giorni fa molto divertire i
vari commentatori politici e sociali. Alcuni dei leader
politici stanno utilizzando come strumenti argomentativi
dichiarazioni di personaggi dello spettacolo del calibro di
Rita Pavone, Jerry Cala e la copertina di una rivista
musicale, come se fossero dichiarazioni di personaggi
culturalmente accreditati.

Tutto cio era stato abbondantemente previsto dal filosofo Guy
Debord nel lontano 1967 nel suo profetico testo La societa
dello spettacolo. In tale testo, Debord avvertiva i lettori
dell’avvenuto capovolgimento della realta in apparenza, in
spettacolo, e della totale perdita di senso degli atti
politici ed economici nella vita reale delle persone. E lo
spettacolo stesso che & diventato la nuova merce: senso e
contenuto della vita politica della societa si sono del tutto
svuotati.

Non e affatto strano quindi che nello scambio di opinioni sui
social network una dichiarazione di Rita Pavone si
contrapponga politicamente a quelle di un gruppo rock
americano, i Pearl Jam, che contestano la chiusura dei porti
italiani durante un loro concerto a Roma, rispondendo di farsi
i fatti propri, e che tali dichiarazioni diventino sintesi
politica del leader nazionale che le riprende con spirito
patriottico.
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Cosl come non e affatto strano, sempre in questo clima
surreale, che un altro leader riprenda un post a contenuto
economico (!) di Jerry Cala, noto comico degli anni ’80,
famoso per la sua fatuita, facendo eco ad esso con il
tormentone che 1lo caratterizzava come a sottolinearne
l'esattezza del suo pensiero.

Terzo ed ultimo episodio, la copertina di una rivista
musicale, Rolling Stones, che nel suo marketing politico-
sociale decide di schierarsi contro un leader nazionale (lo
stesso di Rita Pavone, ndr) facendo la conta dei personaggi
dello spettacolo (appunto) che la pensano diversamente da lui.

Ma non equivocatemi, il mio non e snobismo: il punto non e che
sia illegittimo da parte di chicchessia, anche della famosa
casalinga di Vigevano, avere opinioni politiche, sociali,
economiche, e persino filosofiche, teologiche e scientifiche,
e che nel caotico mondo dei social network non sia possibile
incrociare le spade su ciascun tema emergente. No, il mondo
dei social network e il mondo dell’opinionismo spinto, secondo
i greci antichi, e il mondo della doxa, dell’apparenza,
dell’opinione comune, che si oppone a quello dell’episteme,
del pensiero empiricamente fondato. Tuttavia tutti hanno
diritto a prendersi i propri 5 minuti di celebrita dicendo la
propria, indipendentemente da quanto sia fondato il proprio
pensiero. E magari talvolta si incontra saggezza e pensiero
pensante anche nei social network.

Quello che sta accadendo e pero un fenomeno del tutto nuovo e
cioé che la doxa ha oramai del tutto fagocitato l'episteme e
il parere dell’uomo qualunque ha superato in dignita e peso
politico qualunque alto parere accreditato. Tanto e vero che
il consulente della comunicazione del principale partito
politico italiano e un signore diventato famoso per aver
partecipato al Grande Fratello.

Le leadership politiche si allineano totalmente all’opinione
delle persone comuni e 1le riutilizzano, come merce



riciclabile, in quanto sono le persone comuni che forniscono
il necessario consenso al loro potere.

Le leadership politiche devono fare di tutto per parlare 1lo
stesso linguaggio di Rita Pavone e Jerry Cala perché se ci
riescono e si fanno capire da loro hanno raggiunto il vero
obiettivo: rappresentarli. La crisi di rappresentanza della
nostra democrazia si e totalmente spostata sui media e sul web
in particolare, e si e del tutto sciolta e diluita negli
effimeri bytes del bar-sport-mondo di un tweet o di un post su
Facebook.

ITALIA — L'’arte del parlare:
Beacon Waves trova 11 1logo
con le studentesse del
Venturi

MODENA — Al Liceo Artistico Venturi il compito di ideare 1il
logo per il progetto “Beacon Waves” della docente Angela
Alessandra Milella approvato il 5 ottobre. Alle studentesse e
stata consegnata una specifica richiesta: il marchio deve
contenere l’'immagine della Ghirlandina stilizzata in giallo e
in blu (i colori della citta di Modena), in modo da sembrare
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un'antenna radiofonica, e il brand Beacon Waves.

Gli obbiettivi sono due: fare rete con Licei musicali,
Conservatori, associazionli e fondazioni del settore
radiofonico e cinematografico (o di altri settori afferenti
alle aree tematiche da inserire nel palinsesto), con radio
libere, gruppi radiofonici; partecipare al concorso nazionale
“Sulle vie della parita” indetto dalle associazioni
Toponomastica femminile e FRISM.

Gli studenti del Liceo Venturi sono stati seguiti nella
realizzazione dei loghi, ora nelle mani della Giuria, dalla
professoressa di Grafica, Antonella Battilani, a cui, 1
ragazzi della 3AAFM dell’Ites Barozzi, con curiosita, sono
riusciti a porgere molte domande.

D — Perché ha aderito al progetto “Beacon waves”? Cosa ne
pensa?

Il Venturi partecipa da molti anni a progetti rivolti al
territorio e a progetti che coinvolgono piu scuole. Penso che
l’idea di realizzare una radio attivi negli studenti
competenze diverse e qualificate da considerarsi all’interno
di quelle ‘soft skills’' oggi sempre piu richieste in vari
ambiti.

D — Quante e quali classi ha coinvolto? All’interno di quale
disciplina?

Ho coinvolto le classi 4E e 5E del Liceo Artistico, corso di
Grafica, all’interno di Discipline Grafiche.

D — Chi ha partecipato e perché?

Ho proposto il lavoro agli studenti delle due classi con
l'obiettivo di consolidare le loro competenze nell’ambito
grafico-comunicativo, come 1la capacita di sintesi e 1la
capacita di interpretare il tema in modo creativo e personale.
Il brief che il Barozzi ci ha consegnato esprimeva richieste



precise, come l'uso della Ghirlandina, dell’antenna radio e
dei colori rappresentativi di Modena: questi vincoli erano da
gestire in modo creativo per non scadere nello stereotipo. La
sfida e stata lanciata a tutti gli studenti delle due classi,
ma solo alcuni sono riusciti a consegnare per tempo.

D — Erano motivati? Quale interesse ha trovato in loro?

Come detto prima il brief ha un po’ irrigidito la creativita,
in quanto la scelta degli elementi visivi e stata
predeterminata dalla ‘committenza’, senza la possibilita di
cercare altri simboli che potessero interpretare la radio e
l’identita locale. La sfida era quindi quella di gestire la
simbologia data, facendo particolare attenzione alla
chiarezza, alla leggibilita e alla creativita. Chi e riuscito
a ideare una proposta ha saputo bilanciare la rigidita della
richiesta con una propria personale interpretazione e
ricercando un buon impatto visivo. Gli studenti in genere
partecipano volentieri a quei progetti che sono rivolti
all’esterno della scuola e attraverso i quali possono lasciare
un proprio ‘segno’.

D — Quali sono invece le Sue passioni? Di cosa si occupa?
Svolge altri lavori oltre all’insegnamento?

All’insegnamento della Grafica ho sempre anche realizzato
progetti grafici e 1illustrazioni, prevalentemente per
istituzioni pubbliche; ho inoltre realizzato molti libri per
bambini. Penso sia utile, nell’insegnamento di discipline
sempre in ‘movimento’ come la Grafica, portare esperienze vere
e provarsi sul campo. Uno dei libri a cui sono piu affezionata
e quello dedicato al terremoto, “Cosa c’'e sotto?”, edito da
Artestampa per il quale ho scritto anche 1 testi. L'ho
realizzato in pochi giorni dopo il terremoto del 2012 con ha
l'obiettivo di far affrontare ai bambini (ma anche agli
adulti) la paura del terremoto. Purtroppo e sempre attuale!

D — Le piace ascoltare la radio? Cosa pensa di questo mezzo di



comunicazione? Ritiene che ci siano possibilita di lavoro per
i giovani in questo settore?

Da anni ascolto Radio3, un contenitore culturale molto
interessante e stimolante. La radio mi piace molto, ti fa
entrare in mondi diversi attraverso il suono, la voce e
Ll’immaginazione. Credo che in questo assomigli un po’ ai
libri: con strumenti diversi, ma affini, sia la lettura sia la
radio ci aprono mondi infiniti. Spero proprio che ci siano
possibilita di lavoro in questo settore, con il web c’e una
grande espansione di nuovi mestieri, per menti aperte e
giovani.

D — Quale messaggio vuole trasmettere ai giovani?

La domanda mi spaventa un po’. Il messaggio a scuola siamo noil
stessi, quello che portiamo, quello per cui ci appassioniamo.
Trasmettere la passione per il proprio mestiere forse e la
cosa piu importante.

D — Perché ha ritenuto una buona idea unire 1’arte alla radio?

L'arte € comunicazione ed espressione, quindi in realta 1’arte
e la radio sono campi gia connessi.

D — Cosa si aspetta dalla nostra web radio? Quali temi le
piacerebbe che approfondisse? Quale trasmissione gradirebbe
ascoltare?

Mi aspetto di sentire voci fresche e ‘fuori dal coro’, ricche
di capacita critiche e di indipendenza di pensiero, che di
questi tempi ne abbiamo bisogno. Mi aspetto di sentir vibrare
lo spirito dell’avventura della radio, che da sempre e stata
vissuta come espressione di liberta e di innovazione.

Come detto, il mio modello di radio e Radio3, quindi posso
augurare ali ragazzi di saper approfondire i temi a loro cari
con la stessa profondita e competenza che e una caratteristica
di Radio3.



D — Cosa pensa delle nuove tecnologie? Usa spesso Internet?

Uso Internet quotidianamente e vivo costantemente a contatto
con le nuove tecnologie per necessita professionali e perché
amo confrontarmi con il ‘nuovo’. Occorre pero non diventarne
schiavi, basta camminare per strada oggi e vedere tutti chini
sul proprio smartphone, uno spettacolo no sempre edificante.
C'é una bella serie tv, “Black Mirror” che porta a livelli
estremi l'uso delle tecnologie e disegna un futuro distopico
allarmante. Quindi, attenzione!

D — Com’e nata la Sua passione per 1l’arte? Cosa e per Lei
L'arte? Perché e importante? Perché le piace?

Ho sempre disegnato, fin da bambina, percid in qualche modo ho
avuto il destino segnato. L’arte e inutile e noi abbiamo
bisogno di cose inutili che diano senso alla nostra vita.

D — Qual e il movimento artistico che preferisce?

Una domanda impossibile! Tutti i movimenti artistici hanno
senso se considerati all’interno della loro epoca. Preferisco
allora parlarvi di un'arte che e stata a torto considerata
‘minore’, 1’illustrazione. 0ggi fortunatamente c’eé wuno
sviluppo fortissimo anche nel nostro paese della graphic
novel, una sorta di romanzo disegnato e credo che qui si
trovino le cose migliori dal punto di vista della ricerca
artistica, e di quel linguaggio che unisce i due grandi campi
della parola e dell’immagine. Ci sono autori incredibili, come
Manuele Fior, Stefano Ricci, il modenese Marino Neri.
Personalmente credo che in questo campo, Lliminare tra
illustrazione, fumetto e narrazione visuale, il piu grande sia
Gipi, che a mio avviso riesce sempre a creare storie
necessarie ed emozionanti. E appena uscito il suo nuovo libro
“La terra dei figli”, dopo il bellissimo “unastoria”. Ve lo
consiglio!

D — L'’arte ha oggi la stessa importanza che ha avuto nel
passato? Come vede il futuro dell’arte?



L’arte ha sempre avuto importanza nella nostra societa e avra
sempre piu spazio perché come aveva giustamente previsto
Marcel Duchamp, 1’arte e dappertutto. Piuttosto & quello che
viene definito il sistema dell’arte, che & un sistema
culturale ed economico che accredita valore agli artisti in un
gioco complesso che riguarda vari ruoli, (critici, curatori,
gallerie e musei) che & un problema. A volte non e facile
distinguere fra cio che ha valore e ci0 che & di moda o che ha
gquotazioni falsate come un titolo in Borsa. Il tempo forse ci
dira qualcosa di piu su questo. Cosa rimarra?

D — Cosa dovrebbe insegnare 1’arte a scuola? Perché e
importante per gli adolescenti?

L’arte dovrebbe insegnare a porci delle domande, a sviluppare
il nostro senso estetico e il nostro pensiero critico, forse
ci aiuta a vivere meglio. Credo che non occorra fare
distinzioni generazionali, l'arte e importante per tutti.

D — Pensa che questo progetto avra successo?

Penso che avra successo perché e un’idea creativa che affonda
le sue radici in un passato ‘glorioso’, come ho detto prima la
radio e un’affermazione di liberta.

D — Cosa pensa della condizione dei giovani? Quale futuro
immagina per 1 ragazzi d’oggi. Vede un futuro per loro e per
le nuove generazioni?

La condizione dei giovani oggi € imbarazzante a dir poco. Se
posso trasmettervi una sensazione e che siamo nel tempo in cui
Saturno divora i prori figli, la sensazione non e bella ma la
nostra societa € in una fase di grande crisi e non lascia
spazio ai giovani, lo fa solo a parole. Il futuro ci sara in
ogni caso, il futuro e adesso, posso dire ai ragazzi di
svegliarsi dal torpore catatonico che sembra avvolgerli.
Questo progetto mi sembra ancora piu bello se consideriamo la
forza comunicativa che la radio pu0 avere ancora oggi. Potete
esprimere le vostre idee, finalmente! Percid, evviva la radio!



Ph, Angela Milella

“Riding the buffalo”, 1a
rubrica di Impagine per
migliorare 1’informazione on-
line

Ph, Angela Milella

Troppe notizie false circolano in rete rendendo pericoloso
1l'uso dell’informazione on line, tante le polemiche, poche le
azioni volte a migliorarla e a tutelare i lettori.

Non e difficile cadere nei tranelli architettati da siti
internet che diffondono informazioni non vere infischiandosene
dell’etica. Eppure riescono a farla franca, a restare on-line
e a galleggiare nei motori di ricerca.
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Il livello culturale dei lettori conta poco di fronte a queste
trappole mediatiche in gran voga e diffusione. Basta poco per
cadere nelle trappole tese da gente spregiudicata e senza
scrupoli, pronta a diffamare e a ledere la dignita della
persona, chiunque essa sia, pur di ottenere proventi dalla
pubblicita veicolata tramite siti immorali che attraverso like
e condivisioni circolano potentemente sui social network,
dove, sappiamo bene, l’opinione pubblica si forgia. Basta un
minimo di distrazione e anche 1’'occhio piu attento, il lettore
piu scaltro e abituato finisce in trappola.

E’ successo anche alla nostra redazione di inciampare in uno
di questi tranelli, ma siamo gente vaccinata e, invece di
sbattere fuori il malcapitato redattore, abbiamo deciso di
mettere in campo wun’azione volta al miglioramento
dell’informazione on-line, perche riteniamo doveroso da parte
di un giornalista 2.0 segnalare i siti che non rispettano la
deontologia. Chi vuol fare buona informazione oggi non puo
solo limitarsi a confezionare notizie, deve esercitare
controllo.

Questa rubrica nasce con l’intento di fermare le bufale, di
domarle.

Non pensiamo che la rete e i social abbiano dato parola a
“legioni di imbecilli” (Umberto Eco) e per questo
costituiscano il male peggiore, € risaputo che la madre degli
stolti € sempre incinta ovunque ella abiti, ma riteniamo che
il web vada usato in maniera corretta, regolamentata, e
gestito come tutte le comunita. E’' necessario dunque che
ognuno faccia la propria parte. Noi abbiamo deciso di
calvalcare le bufale. Fatelo anche voi. Inviate segnalazioni a
redazione@impagine.it



Anche 1 non-luoghi hanno
barriere. “Impagine” le
supera rispettando le
direttive W3C

Quando si pensa a una barriera generalmente si immagina
qualcosa di solido e possente che impedisca l’accesso a un
luogo. I luoghi in cui dovrebbe svolgersi la vita democratica
di tutti i paesi del mondo hanno molte barriere, che
impediscono non solo l'accesso, ma anche la diffusione di
informazioni verso l’'esterno.

Sino alla meta del secolo scorso, per svolgere la propria

funzione, al giornalismo bastava superare queste barriere. Ma
con l'avvento delle nuove tecnologie e la nascita del web gli
ostacoli si sono innalzati all’ennesima potenza: le barriere
non riguardano piu soltanto i luoghi fisici, ma soprattutto
quelli wvirtuali, 1 non-luoghi, 1 <cosiddetti social.
Paradossalmente , nella societa dei social network, il non-
detto e molto piu di quanto viene comunicato.

La sfida del giornalismo contemporaneo sta nell’abbattere le
barriere che si frappongono tra il lettore e la fruizione
democratica delle notizie, che impediscono alle minoranze di
diversa origine (socio-economica, socio-culturale, psico-
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fisica, etnica, ecc.) di avere accesso all’informazione.

I1 nostro gruppo editoriale si € posto un obiettivo molto alto
e difficile da perseguire: garantire l’accesso ali contenuti
del proprio webzine al maggior numero di persone possibile non
di meno ai diversamente abili.

Raggiungere utenti con disabilita e permettere loro 1la
navigazione e possibile attraverso un’interfaccia grafica
progettata rispettando le direttive W3C.

Impagine & un giornale per chi ama 1la liberta di opinione,
di parola, di espressione, di stampa: la Democrazia. Perche
divulgare nel modo piu completo le notizie di cui e a
conoscenza € il primo dovere di un giornalista che voglia
distinguersi da un imbrattacarte.



